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PROMOCAO TURISTICA E SUSTENTABILIDADE DA
REGIAO CENTRO 2023-2025

BENEFICIARIOS: TURISMO CENTRO DE PORTUGAL (PRINCIPAL) + ACISO
LOCALIZACAO: NUT Ii

Investimento total

DESCRICAO DA OPERACAO: reforcar a estruturacéo, promocao e 3.504.411,71 €
comunicacdo turistica da Regido Centro enquanto destino sustentavel,

seguro, inteligente e acessivel, através da dinamizacao econémica e Apoio financeiro
comercializacdo da sua oferta turistica, apostando na inovacao e na da uniao europeia

digitalizacao com contributos para a coesao e resiliéncia dos territorios. 2.978.749,95 €
OBJETIVOS: estruturar os produtos turisticos tornando-os mais suscetiveis
de promocéo e de comercializacao; reforcar a promocao, ativagao e
notoriedade do destino, dos recursos e produtos; focar as acdes na
sustentabilidade do destino; produzir conhecimento e inteligéncia
especializada ao nivel da definicao de estratégias e respetivos
instrumentos para colmatar necessidades dos publicos e mercados;
reforcar a comunicacado e presenca digital.
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	Designação da operação: PROMOÇÃO TURÍSTICA E SUSTENTABILIDADE DA REGIÃO CENTRO 2023-2025
	Beneficiário: BENEFICIÁRIOS: TURISMO CENTRO DE PORTUGAL (PRINCIPAL) + ACISO 
	Localidade: LOCALIZAÇÃO: NUT II
	apoio financeiro: 2978749.95
	Investimento total: 3504411.71
	Descrição da operação: DESCRIÇÃO DA OPERAÇÃO: reforçar a estruturação, promoção e comunicação turística da Região Centro enquanto destino sustentável, seguro, inteligente e acessível, através da dinamização económica e comercialização da sua oferta turística, apostando na inovação e na digitalização com contributos para a coesão e resiliência dos territórios.
 
OBJETIVOS: estruturar os produtos turísticos tornando-os mais suscetíveis de promoção e de comercialização; reforçar a promoção, ativação e notoriedade do destino, dos recursos e produtos; focar as ações na sustentabilidade do destino; produzir conhecimento e inteligência especializada ao nível da definição de estratégias e respetivos instrumentos para colmatar necessidades dos públicos e mercados; reforçar a comunicação e presença digital.


